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1. ObLLUME NONOKEHUA

1.1. Npemua Brand Awards’24 International — exerogHasa MNMpemunsa MapKeTMHroBol accouunaumm
Y3b6eKknuctaHa, Kotopas B 2025 rogy nposoamtcA B HOBOM ¢opmate. [lpemua AsnAetca
MeXAYHapoAHOW U npeacTaBnsAeT COOOM KayeCTBEHHbIN aHa/N3 MapPKETUHIOBbIX AOCTUMKEHUM
6peHaa 3a 2024 rog, a TaKKe KONMYECTBEHHbIA aHanuM3, KOTOpbIA npeacrtasaseTr coboi noacuyer
cToumocTtn bpeHaa.

1.2. Uenb Mpemun Brand Awards’24 International — onpegeneHue, noadep:kka U MOOLLPEHME
Hanbonee 3¢pPeKTUBHLIX OPEHA0B, MAPKETUHIOBbIX KOMaHZ W 3KCNepToB, pa3sutne codepbl
npeanpUHUMaTENbCTBA, MHOPACTPYKTYPbI PbIHKA MAPKETUHIOBbIX U PEKIaMHbIX YCAYT.

1.3. Ona uenem npemmu Mcnosb3yeTcs cneayouwee onpeaeneHue:
BpeHa — 370 obeljaHMe LEHHOCTM, KoTopoe GOPMUPYET YHUKANbHYH 3SMOLUMOHANbHYIO W
PaLMOHANbHYO CBA3b MEXKAY KOMMaHWen n notpebutenem, Aenas NPOAYKT UAK YCAYTY Y3HaBAEMbIMMU,
¥eNaHHbIMU U NPeAnoYTUTEIbHbIMU Ha GOHE KOHKYPEHTOB.

1.4. Pe3ynbTtatbl Mpemumn oTpaxKatoTca B PeiTnHre 6peHaoB no sepcmm MapKeTMHIoBOM accoLmaumm
Y3bekucrana (https://marketing.uz/rejtingi/rejting-brendov/) n 8 PeliTuHre ctoumoct 6peHa0B No
Bepcnn MapKeTUHIroBoM accoumaumm YabekmcraHa.

2. LEHHOCTH YYACTUA B NPEMUU

1. BO3MOXHOCTb MpeaoCcTaBNeHUA AOCTUXEHUN H6u3Heca 3a 2024 rof Koopu ANA NOAyYeHUA
npemuun Brand Awards’24 International.

2. ®uKkcauma ycnexoB b6peHaa 3a 2024 rog nepen LWMPOKOW ayautopuelnt notpebutenei m
aKcnepToB B BUAe CepTuduMKaTa NnpusHaHMA ycnexos bpeHaa.

3. Mpu3HaHKWe 3acnyr cneunanmcToB 6peHaa Yepe3 KauyeCTBEHHbIM U KONMYECTBEHHDIM aHaNu3
pe3ynbTaToB paboTbl.

4, Monynapusauma BaXXHOCTU MAapKeTUHra gna Bcex busHec-npoueccos bpeHaa.

5. BoamoxkHOCTb nonydeHua npemun Brand Awards’24 International MapkeTuHrosom
Accounaumm YsbeknctaHa.

6. Bannbl B PeiiTuHre 6peHaos.

2.1. Mpeumywiectsa pacyerta CTOMMOCTU BpeHaa
OnpepeneHne cTommoctn bpeHaa NPUHOCUT MHOXKECTBO NPEUMYLLECTB 419 KOMMNaHUW,
BK/IHOYAA CTPATErMNIO, PUHAHCHI U MAPKETUHT.

1. ®uHaHcoBble BbIroabl

MNHBECTMLMOHHAA NPUBAEKATENbHOCTb: BbICOKAasA CTOMMOCTb bpeHaa AenaeT KomnaHuio bonee
npuBaeKaTe/IbHOM A1 MHBECTOPOB M CNOCOOCTBYET NPUBAEYEHNIO GMHAHCUPOBAHMA.

Mpoaaka Unu CANSHUE: NPU CAUAHUMK, NOTNOLWEHNN UK NPOoAaKe BM3Heca oueHKa bpeHaa
NMOMOraeT YyCTaHOBUTb CNpaBea/INBYIO PbIHOYHYIO LLEHY.



2.

MapKeTMHFOBaﬂ cTpaTeruna

YnpasneHue penytaumeii: NOHMMaHUe CTOMMOCTM BpeHaa NOMOraeT OLEHUTb ero BANSAHUE Ha
noTpebuTenen n CKOPPEKTMPOBaTb CTPATEINMIO KOMMYHUKaLUN.

ONTMMM3aUMA 3aTPaT: EXKErofAHbIN pacyeT NOMOraeT NMOHATb, KAaKMEe MapPKETUHIOBble AENCTBUSA
3P PEKTUBHO BUAIOT Ha LEHHOCTb bpeHaa.

KoHKypeHTHOe npenmyLLLecTso

OnddepeHumauma: NoacumTaHHaA CTOMMOCTb BpeHaa NO3BOAAET BblAENATLCA Cpean
KOHKYPEHTOB.

J10ANbHOCTb KAMEHTOB: CU/bHBIN BpeH cNocobCTBYET yAepKaHUIO KIMEHTOB M CHUMKEHMIO

YYBCTBUTE/IBHOCTU K LLEHaM.
BHyTpeHHee ynpasneHue

MoTnBauma COTPyAHUNKOB: CUNIbHbIN U Ll,eHHbIVI 6per, nosbliwaeT ropaoCTb COTPYAHUKOB 3a
KOMMNAaHUIO, yny4dllaa nx soBs1€4eHHOCTb U NPOAYKTUBHOCTb.

CTpaTermyeckoe nn1aHMpPoOBaHUe
MporHo3 pa3suTUa 6UsHeca M bpeHAa Kak ero Ba*KHOW COCTaB/AKOLLLEN NO3BONAET
noTpebuTenam cTponTb B3aMMoaencTeme ¢ bpeHaA0M Ha ANUTENbHYIO MEPCNEeKTUBY.

Pa3BuTMeE HOBbIX PbIHKOB: pacyeT CTOMMOCTHU 6per,a nomoraet onpeaenntb, HACKOJIbKO OH
cnocobeH a4anNTUpPOBaTbCA NN PACLUMPATBCA Ha HOBbIE PbIHKW.

Takum 06pasom, pacyeT CTOMMOCTM BpeHAa — MOLLHbIM MHCTPYMEHT 414 YNpaB/ieHus
H6U3HECOM M NOBbILEHWNA ero KOHKYPEHTOCMOCOHHOCTY.

3. MPABUNIA NOAAYU 3AABOK

B Mpemun moryT y4acTBoBaTb topuANYECKME NULA NH0OOW CTPaHbl, 6e3 orpaHuyeHus.
Ona yyactna B MNpemun HeobxogMmo NPOWTM aBTOpM3aLMio Ha caliTe www.marketing.uz,

3an0NIHUTb BCE NOAA 3a8BKM — 6pnda, KOTOPbIA COCTOUT U3 ABYX PA3AE/10B — A1 KAUECTBEHHOTO
aHaNM3a aKCNepTHbIM Xtopu Mpemum n ona KOAMYeCTBEHHOrO aHaM3a Co CTOPOHbI SKCNEPTHOM
rpynnbl (MpunoxeHue 1). MNocne 3anonHeHUA cnedyeT OTNPABUTb 3aABKY, HaXKaB Ha KHOMKY
«OTnpasuTb». OpraHM3aTop KOHKypca MpoBepAeT MNOAYYEeHHYH0 3afABKY Ha COOTBETCTBUE
TpeboBaHMAM Mpemnn U HanpaBaAeT Y4aCTHUKY AOrOBOP Ha ONANATy yyacTusa, B TeyeHue 3-x
pabounx AHen ¢ MOMeHTa Nosly4yeHuA 3aaBKK. MNocne onnaTbl y4acTUA 3aaBKa oTobparkaeTca Ha
cante www.marketing.uz n 6peHpa cTaHOBUTCA y4acTHUKOM [Mpemun.

Yyactue B lNpemunun nnatHoe. CtommocTb yyactua coctasadaeT 33 600 000 cym ¢ yyetom HAC 3a
OAHY 3aABKy. B cnyyae onnatbl B BantoTe CTOMMOCTb UcuncaaeTca no Kypcey LUb Ha geHb onnaTbl.
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4, B cTOMMOCTb KaXK40M 3aABKU BK/HOUYEHDI:

e Harpaga Brand Awards’24 International (301070, cepebpo nnmn 6poHsa) — AMNIOM U CTaTy3TKa,
COrNAaCHO pPEeLUEeHMI0 IKCNEePTHOro Kiopu Mpemun, Ha OCHOBAHWW KAYECTBEHHOrO aHanM3a
6peHaa (no 6puody). Harpaaa BpyyaeTca Ha TOPXKECTBEHHOM LLEPEMOHUKN HArpaxkaeHua 3 mas
2025 roaa;

e CepTdmMKaT noacyetTa CTOMMOCTM BpeHAa 3KCNEePTHOW rPynnoM No MeToA0N0rMuU, COracHO
Cratbu 10 HacToAwero PernameHTa. CepTuduMKaT Bpy4aeTca Ha LEepeMOHUM HarpaxkgeHua 3
mas 2025 roga;

e CepTndurKaT NpU3HaHKUA ycnexosB bpeHaa, KOTopbI NpeactasnneT cobon onucaHue atpmbyTos
6peHaa, duKcaumio 4OCTUKEHWNI M ycnexoB 6peHaa 3a 2024 roa, a TaKKe UCTOPUIO ero
pa3suTtna. CoageprkaHune ceptnduKkata popmmpyeTca Ha OCHOBAHMN MHPOPMALMN,
npeaocTaB/leHHOM B NepBol (Ka4yecTBeHHOM) Yyactu bpunda;

e [18a buneTa Ha 3aKpPbITbIN MeXKAYHapPoAHbIM busHec-popym ans Bnagensues 6usHeca MAKON
Forum 2025, 3 mana 2025 roaa, Haytt Regency Tashkent;

e [1sa buneta Ha LlepemoHuto HarpaxaeHusa MNpemun Brand Awards’24 International n 6aHkeT B
yecTb Nnobeguteneit;

e BkntoyeHne B PeNTMHI MapKeTMHroBoM apdeKTMBHOCTM BpeHaoB No Bepcum MapKeTUHIoBoM
accoumaummn YsbekunctaHa n mexayHapoaHbl peTUHI CToMmocTn 6peHaoB.

5. [Ana napTHepoB MapKeTUHroBon accoumaumm Y3beKkucraHa npesocTaBAseTcA CKUAKA B
pasmepe oT 10 o 30% B 3aBMCMMOCTM OT CTaTyca NapTHepPCTBa.

6. OnnaTa ocywecTBnseTcA OGAHKOBCKMM MEpeBOAOM MeXKAY PUANYECKUMU NNLAMU  HA
OCHOBaHMK AOroBOpPa, Yepes nnatexHble cuctembl Payme, Click nam nHeim cnocobom.

7. BpeHag cumTaeTcs ydyactBylowem B [pemun, TONbKO B Cayyae COOTBETCTBMA CAeAyLWMM
TpeboBaHMAM: 3asiBKa NpeAoCTaB/IeHa B CPOK, BHECEHA ONJiaTa y4yacTuA.

8.  Yyactue B [pemunmn 03HaYaeT, YTo y4acTHUK 0O3HAKOMMCA C AaHHbIM PernameHTOM 1 cornaceH
C HUM. [loroBop 06 y4yacTum ABNAETCA NUCbMEHHbIM NOATBEPKAEHNEM COrNacus.

4. 3TANbI NPEMUNA

Mpnem 3aaBoK ¢ 20 AHBapa 2025 roga no 28 mapta 2025 roaa BKAKYUTENBHO.
lonocoBaHMe XKopwu, noacyeT ctommocti 6peHaos ¢ 31 mapTta 2025 no 21 anpens 2025 roaa.
OrnaweHune pesynbtatos [Mpemun Ha LlepemoHnmn HarpaxgeHuna 3 maa 2025r.

5. OPTAHU3ATOPbBI MPEMUUN

OpraHuzaTtopamu MNMpemunn aBnatoTca:
KomuTeT No pasBUTUIO KOHKYPEHLUU U 3aliMTe Npas noTpebutenen Pecnybankn Ysbekuncran;
MapkeTnHrosan Accoumauma Y3bekucraHa.

6. 3KCMNEPTHOE *OPU NPEMUUN

6.1. CoctaB xtopu Mpemun popmupyerca M3 cneumanmctoB B 061actm MapKeTuHra, bpeHauHra,
npaBa M 3KCNEePTHOM rpynnbl N0 NoACHYETYy CTOMMOCTM bpeHaa.
6.2. JKcnepTHOE Xtopu MNpemuu:
® 3HAaKOMWTCA C 3asiBKaMM YY4aCTHUKOB Ha caiTe www.marketing.uz;
® aHaNM3MpyeT AOCTUXKEHMUA YHaCTHMKOB COrNacHO 3anoaHeHHoro 6puoda;
e onpepenaet BuA Harpaapl Npemumn (301070, cepebpo, GPoH3a) ANA KaKA0ro y4acTHUKa;
® OCyLLecTBAAET NOACYET CTOMMOCTH BpeHaa;
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NPUHUMaET yyacTue B LlepeMoHnn HarpaxaeHus nobegutenen Mpemun.
C coCTaBOM 3KCMepTHOro topu MpeMmnn MoxKHO 03HAaKOMUTCA Ha caiTe www.marketing.uz

2. TPEBOBAHUA K NOAABAEMbIM 3AABKAM

MNMopaya 3anaBKM Ha yyacTue B [pemmn ocyLlecTBAAETCA OHNANH Ha caiiTe www.marketing.uz.
3aABKa MOKEeT ObITb 3aN0/IHEHA HA PYCCKOM, Y36EKCKOM MM aHTIMNCKOM A3bIKaX.

3aABMTENIb CAMOCTOATE/IbHO BbIOMpPAeT O4HO HanpasiAeHMe, B KOTOPOM ero 3asBka bypeT
OTpakeHa Ha canTte. Bbibop HanpaBaeHMA HECET UCKAOYUTEIbHO MHPOPMALLMOHHDBIM XapaKTep
ANA noceTuTenen camTa u He ABNAETCA KaKMM-TNMOO KpuTepmem gna Kopw.

Pe3ynbTaTbl roN10COBAHMUA XKIOPK ornawatoTca Ha LlepemoHun HarpaxxgeHna 3 maa 2025 roaa.
Hiopn npemum Bnpase 06pallaTbCA K yY4aCTHMKAM C YTOYHAKOWMMM BONpocamu u/uam 3a
AONONHUTENbHBIMU LLOKYMEHTAMM.

3. HANPABJEHWUA NPEMUU

BaHKKu, pMHAHCOBbIE UHCTUTYTbI, CTpaxoBaHUe: HaHKM, GMHAHCOBbLIE MHCTUTYTbI, IM3UHIOBbIE
KOMMaHMN, ayANTOPCKMUE KOMMNAHUU, KPeaAUTHbIE OpraHM3aLunm.

MpoAyKTbl NUTAHUA, HANUTKK: NPOAYKTbI NUTaHWSA, cneuumn, nonydabpukaTtbl, 6€3anKkorosibHble
HanNUTKM: Kode, Yal, MOJIOKO, COKM, 3SHepreTMYecknme HanNUTKM, T[a3sMpoBaHHAA MU
HerasmMpoBaHHaA BOAA.

HoReCa, po3HW4YHas, ONTOBAasA U OHNAH TOProBAsA: FOCTUHMLbI, FOCTEBbIE AOMa, XOCTe/bl,
pecTopaHbl, Kade, KodelHN, TOUKM 06L,EeCTBEHHOIO NUTAHUA, KEUTEPUHTOBbIE YCAYrX, ONTOBAsA
TOProB/iA, PO3HUYHbIE TOProBble CeTU, CynepmapKeTbl, MarasuHbl, 3/IEKTPOHHAA KOMMepLUA,
MarasuHbl MO NPOAAXKe TOBAapOB B PACCPOUKY.

O6uwecrBo, CMW: rocynapcTBeHHble, 0bLWeCcTBEHHbIE OpPraHM3auumn U COLMaNbHbIE MPOEKTDI,
6/1aroTBOPUTENBHOCTL, TB, 31eKTPOHHbIE M NeYaTHble CMMU, coobulecTBa, pafnoCcTaHLUMN.
TexHONOrMn U KOMMYHUKaLUA: UHOOPMALNOHHbIE TEXHONOTMU, IT NPOEKTbI, TEXHONOTNYecKme
peleHmna, MObUNbHbIE NPUIOKEHWUA, MOOUAbHbIE ONEPATOPbI, TENEKOMMYHUKALUN, NHTEPHET-
ycnyru.

MeauuuHa, dapmaueBTUKa: MeAULMHCKME LLeHTPbl, KOCMEeTO/NIorMYecKme  KAWHUKM,
MeAMUMHCKAA TeXHUKa, YCayrn npodUNaKTUKKU, OUATHOCTUKM, NeYyeHua U peabunurtauumu,
dbapmaveBTMUYECKME KOMMAHMM M NpenapaThbl.

TpaHCNOPT M NOTUCTUKA: JIOTUCTUYECKME KOMMAHUK, CAYKObl TakcK, cayxKObl A0CTaBKM,
TPaHCNOPTHblE CpPeacTBa (Nerkosble M rpy30Bble aBTOMOOMAMU, MOTOUMKAbLI, Apyrve BuAbl
TpaHCNopTa), CONyTCTBYHOLME TOBapbI (LWMHbI, Macna, roptoyee, akceccyapbl).

HayKka, obpa3oBaHMe, KOHCANTUHI: Hay4Hble MPOEKTbl, 0OpPa3oBaTe/IbHble Y4YpeKAEHUS,
LUKO/bI, BY3bl, NPOrpaMmbl Pa3BUTUA, Pa3BUBAKOLWME LEHTPbI, A3bIKOBbIE LWKO/bI, AETCKUe
nareps, IOpUCTbl, ayAUTOPbl, KOHCYAbTaHTbl MO NPOAAa*KaM, MapPKeTON0r1, KOyyu, NCUXONOrH,
MOTMBATOPHbI.

HeaBuKMMOCTb, CTPOUTENBCTBO U CTPOUTE/NIbHbIE MaTepuanbl: KOMMep4yecKkaa W XKuaas
HEeABUXKMMOCTb, CTPOUTENbCTBO, AEBENOMMEHT, PUINTOPCKME YCAYrU, NPOAYKTbl U YCAYrw,
CBA3aHHblEe C 06bEKTaMM HeABUKMMOCTU, CTPOUTE/IbHbIE MaTepuanbl.

Cnopt, pasBneyeHus, putHec, Typusm, 3p0poBbe: GecTMBaNN, KOHLEPTbl, KMHOTeaTpbl,
TeaTpbl, SAPMapPKKU, My3eM, BbICTaBKWU, CMOPTUBHble cOobbITMA, napku, TPL, opraHusauyma
MEPONPUUATUI, TEXHMKA ANA MEPONPUATUI, CMOPTUBHbBIE U GUTHEC KYObl, 3abl, CNOPTUBHbIE
narepa, BUTaMuHbl, BA[bl, CNOPTUMBHOE MUTaHWE, SHEPreTuKu, CNnopTUBHbIE TOBapbl W
obopynoBaHue, TYPUCTUYECKME KOMMAHMMK, KYpOpTbl, CAHATOPUM, AOMA W 30Hbl OTAbIXA,
cepBu1Cbl N0 BPOHNPOBAHMIO, aBMAKACCHI.

Dom n odpuc, npegmeTbl UHTEPbEPA U AEKOPA, 6bITOBAA TEXHUKA, YXOA4 32 AOMOM U opUcom:
ayamo 1 Buaeo, bbIToBasA TEXHMKA, KOMMNbOTEPbI, TeNePOHbl, CMapTPOHbI, NNaHLWETbl, CUCTEMbI
«YMHbIN 4OM», ObITOBAA XMMMA, MOKOLLME CPpeacTBa, mebenb, NpeamMeTbl MHTEPbEPA U AeKopa
(cBeT, TekcTMNb, NOcyAa, NocTenbHoe 6enbe, WTopbl, LBETbI), KANHUHTOBbIE YCAYTU.
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Mogpa, KpacoTa, aeTu: ogexaa, 00yBb, CYMKU, YKpaLLeHMsA, KOCMETUKA U CPeacTBa 418 yxo4a
W TUrneHbl, Nnapdromepms, CanoHbl KPacoTbl, YCAYrM NapuKMaxepa, CTUAUCTA, aTesbe, AeTCKoe
nUTaHWe, AETCKas KOCMETMKa W CPeAcTBa TUIMEeHbl, oAerKAaa, 00yBb, KONACKWU, WUTPYLLKM,
OpraHM3aums AeTCKUX NPasgHUKOB.

10. NOPAAOK NPUCYXKAEHUA HATPAA NPEMUMN.
METOA0/10rnMa PACHETA CTOMMOCTU BPEHAA

Mocne 3aBeplUIEHMA CPOKA NMpPMemMa 3aaBOK HAUYMHAETCA PACCMOTPEHMEe 3afBOK 3KCMEepPTHbIM
XKIOPU, KOTOpOE aHANM3UPYeT [OOCTUMKEHWUA Y4YaCTHWMKOB, YKas3aHHble B N.16 bpuda wu
onpegenseTt mecta B Mpemun (3051070, cepebpo, 6poH3a) AN KaKaoro yd4actHuKa. OTBeT Ha
n.16 bpuda asnaeTca onpegenatowmm Ana NpUcyxaeHna mecta. Ero HeobxogMmo 3anoNHUTb
Kak npobnemy, peweHue n pesynbTaT. JomkHa 6bITb NO4PO6HO ONMCcaHa CUTYaLMA Ha Havyano
roga, Kakue AencTBnA No ee pewweHuto 6oiam caenanol B 2024 roay v Kako noay4veH pesynbraTt
Ans pa3suTtmna 6usHeca B Lenom 1 bpeHaa B YaCTHOCTM.

BpoH3a npucyKaaeTca y4aCTHUKAM, He MMeLWMM BoNbNX AOCTUKEHUI B BusHece 3a 2024
rog, HO OCyLLEeCTBMBLUMM OCHOBATENbHYIO NOAFOTOBKY AnA pocTa B 2025 roay.

Cepebpo npucyxpaetca b6peHAam, MNokasaBwWMM cTabuibHble pe3ynbTaTbl B OM3Hece Ha
NPOTAXEHUN NOCNELAHUX NET.

301070 NpuUcyKaaeTcAa bpeHaam 3@ 3HaUMTEIbHBIN POCT NOKalaTenen passuTna busHeca 8 2024
rogy.

NHdopmauma o npucyKAEHHbIX MecTax ABNAETCA KOHOUAEHUMANBHOM U Pa3r/iallaeTca TONbKO
BO BPEMSA LLEPEMOHUM HarpPaKAEHUA.

Ha ocHoBaHMM MHpOpPMaLMK, NPeaoCTaBNEHHOM YY4aCTHUKOM B KONMYECTBEHHOM YacTh 6puda,
PacCcYMTbIBAETCA CTOMMOCTb BpeHAa. YYacTHUK MOMeT OTKasaTbCcA OT AaHHOro pacyeta. Ha
CTOMMOCTb 3aABKM TaKoe peLleHMe Y4aCTHMKA He BAUSAET.

MeTogonorua pacyera ctroumocty 6peHpa.

MapKeTnHrosas accoumauma Y3bekncraHa MCcnonb3yeT CBOK YHUKANbHYO MeTOA0M10MUI0 ANA
pacyeTa CTOMMOCTM BpeHaa, KOTopaa CTPOMTCA Ha MCNONb30BAHUM HECKONIbKUX MapamMeTpos,
BK/It0OYAA NPOrHO3 BbIPYYKM KOMMNAHUM HA AONTOCPOYHbIM nepuog, (MM YNCTOro NPOLLEHTHOIO
A0Xo4a B cnyyae 6aHKOB), pacyeT CTaBKM POATU, PacyeT CTaBKU AUCKOHTUPOBAHUA, Hanume
aTpubyToB 6peHaa U TaKKe Apyrne napameTpbl.

Pacuer ocyLecTsaseTcA cneumanmctamu Gafuroy, Kardash & Partners
(www.gafurovkardash.com), He3aBMCMMOM WHBECTULMOHHO-KOHCANTMHIOBOM KOMMaHWK, B
COCTaBe KOTOPOW CNeunanncTsl, Mmetowme 601bwon onbIT PaboTbl B ayAUTOPCKMUX KOMMAHMAX
«boNbLON YETBEPKN Y.

Bca nHdopmauma, npenoctaBneHHan B 3anABKe, ABAAETCA CTPOro KOHOUAEHUMANbHOM U He
noanexXuTt pasrnawenuto. CoaepraHWe KayvyecTBEHHOM 4YacTm bpuda npepoctaBnserca
aKcnepTHOMY Xtopu, nocne nognucaHna NDA, a cogepaHue KONMYecTBeHHOM YacTn bpuda
npepocTaBnAeTca TonbKo cneunanunctam Gafurov, Kardash & Partners, nocne nognucanuna NDA.
OrpaHMyYeHUA MeTo[010rMu

CtoumocTb 6peHAa ABNAETCA YHUKANbHOM pekomMeHpauuneit MapKeTUMHroBol accoumnaumm
Y3b6ekuctaHa Ans8 CPaBHUTENIbHOMO aHanu3a HemaTepuasnbHoM cToMmocTn bpeHga. Ha
OCHOBAHMW MOAYYEHHbIX Pe3ynbTaToB OyaeT cPOpPMMPOBAH eXKeroaHblit PEMTUHF CTOMMOCTH
6peHaoB Y3beknctaHa no Bepcum MapKeTUHIOBOM accoumaLmnm, KoTopbii byaeT pasmelleH Ha
caiTe NMpemunn Brand Awards’24 International

PacyeT ctommocTn bpeHaa HOCUT CMPaBOYHbIN XapaKTep Ana 6peHaa U MOXKET UCNOAb30BaTb
ONA BblleyKasaHHOro PelTuHra. Accoumauma He HeceT OTBETCTBEHHOCTb 33 MCMO/Ib30BaHUE
pe3ynbTaTOB pacyeTa Ana uesei, OT/IMYHbIX OT ONUCAHHbIX BbILLE.

PacyeT ctoMmocTM OpeHAa He ABAAETCA OULEHOYHOW AOeATEeNbHOCTbIO B COOTBETCTBUM C
OeNCTBYIOWMM 3aKoHoAaTeIbcTBOM PecnybamKkun YabeKncraH.

Ona pacuyeta ncnonbsyetca MHPopmauma, npeaocTaBaeHHasa yd4acTHMKOM [pemnn, KoTopbin
HeceT OTBETCTBEHHOCTb 32 KOPPEKTHOCTb NPEA0CTAaBAAEMON MHPOPMALLUM.



11.

12.

13.

14.

15.

Ntobble M3MeHEHUA B UCXOAHOM MHGOPMALMM, BHECEHHbIE NOC/E NOAAYM 3a5iBKM, MOTYT UMETb
CyLLECTBEHHOE B/IMAHME HA pe3ynbTaT pacyeTa.

Pe3ynbTaTtbl pacyeTa CTOMMOCTM BpeHAa BPyYatoTCA YYAaCTHUKY Ha LLEePEMOHUM HarparkaeHus
Mpemun Brand Awards’24 International B Buae ceptnudmkata, nognucaHHoro MapKeTUHIroBo
accouuaumeir YsbekucraHa.

Ha ocHoBaHMWM pgaHHOro ceptudmkaTa GOPMUPYETCA EXKEerogHbl MeXAYHAPOAHbIN PenTuHr
6peHaoB no Bepcun MapKeTUHIoBOM accoumauum YsbekuctaHa. PentuHr popmupyetca no
KarkAoW CTpaHe oTaeNbHO M pa3mellaetcs Ha landing page Ha calite marketing.uz B oTKpbITOM
aoctyne.

YyacTHuK Mpemuu, Ha ntobom 3Tane, BNpaBe 0TKA3aTbCA OT BKAOYEHUA ero B PeNTUHT 6peHaoB.
Ha cToMmoCTb 3aABKM TaKoe pelueHme y4acTHMKA He BanAeT.

OpraHusaTtopsbl Mpemun ocTaBnAT 3a cob0M NPaBoO MCNOb30BaTb HAMMEHOBaHMA B6peHaoB -
y4yacTHuKOB lNMpemun gna ocseleHmsa NMpemmn 8 CMU n Ha nHTepHeT-pecypcax.

11. HATPAA bl NPEMUNA

Bce yyacTHMKM Mpemum nonyyatoT Junaom u ctatyaTky NMpemun Brand Awards’24 International
- 301070, cepebpo unm 6poH3a, B 3aBUCMMOCTM OT pelleHuna xtopu, CeptudukaT pacuyerta
ctoumocTtn 6peHaa n CeptudukaT Nnpu3HaHMA ycnexos 6peHaa.

OrnaweHwne pe3ynbtatos [pemun 1 BpydyeHuMe Harpas NnpoxoaaT Ha TopXKecTBeHHOM baHKeTe,
BYecTb nobeautenei 3 mad 2025 roaa B Hyatt Regency Tashkent. Bxoa Ha uepemMoHuio — cTporo
no npurnaweHuam. [lo uepemoHun mHbopmauuma o Harpagax lpemun asnaetca cTporo
KOHOMAEHUMANBHOW U He pasraallaeTcs.

OpraHu3aTopbl MMetoT NPaBo YCTaHaBANBaTb AONONHUTENbHbIE Harpaabl B BUAE cneunanbHbIX
NPU30B MO COr/IaCOBaHMIO C SKCNEPTHbIM KIOPW.

OpraHu3aTopbl UMeOT NPABO BHOCUTb U3MEHEHMUA B AaHHbIA PernameHT.

12. KOHTAKTHAA UHOOPMALMUA

MapKeTnHrosas Accoumaums Y3beKkncraHa
100007, r. TawkKeHT, ya. M. Ynyrbeka, 25

Ten.: +998 (97) 402-28-20, +998 (97) 037-28-20
e-mail: info@marketing.uz

caunT: https://marketing.uz
https://t.me/uzbekmarketing

https://instagram.com/uzbekmarketing?utm medium=copy link

https://www.facebook.com/uzbekmarketing

https://www.youtube.com/c/MAKONMARKETINGUZ
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Yactb 1.
BPU® ANA KAMECTBEHHOIO AHAJZIU3A BPEHAA

MHbopmauma ana XKiopu npemum

MpunoxkeHue 1

Ne | Bonpoc OTsetr
1 YKa)uTe Ha3BaHue bpeHaa, 3Ha4YeHMe Ha3BaHUA U UCTOPUIO
aK Ha3blBaeTCsA Ball
6peHa? NPOMUCXOXKAEHNA HAa3BaAHUSA

2 | KakoBa chepa YKasKnute 0CHOBHOE HamnpaB/eHMe AeATe/IbHOCTU U MOJeNb
[eATeNIbHOCTN U Moaenb 6usHeca: B2B, B2C, DTC (npamoe B3anmoaencrame
Ballero bpeHaa? notpebutenamm) unm rmbpuaHas.

3 | Kakow tmun 6peHaa Bbl o o .

KopnopaTuBHbIN, TMYHBIN UKW MPOAYKTOBbIN
npeacrasnsete’?

4 | KakoBo reorpaduyeckoe
NPUCYTCTBME BalLEro FnobanbHoe, perMoHanbHOE U NOKaNbHOE
6peHaa?

5 | KakoBbl LLEHHOCTM 1 KpaTKko onuwwimTe mmccuio, BUAEHWE U OCHOBHbIE LLEHHOCTU
Mmuccus Balero bpeHpa? bpeHaa

6 | ABnAeTcA am Baw 6peHn Mepeuncnnte Bce cyb-6peHabl UK cBA3aHHbIe BpeHabl, ecan
YacTbto 6onee KpynHoro

TaKkMe umeroTcs
nopTtdena?

7 | Kakue knioyesbie Mepeuncante oCHoOBHbIE TOBapbI/ycayru, npeanaraemble
NpPoAyKTbl NpeanaraeT

poay pen, 6peHaoMm
BaL bpeHa?

8 | Kto siBnseTca Bawen
ueneBo[}] ayAMTopmeﬁ "n OnuwnTe OCHOBHbIE CETMEHTbI BalleM ayanTopuun (BO3paCT,
KaKMMW CerMeHTaMM OHa non, reorpadua n T.4.)
npeacraBneHa?

9 | Kakoso OnNuLNTE OCHOBHbIE XapPaKTEPUCTUKMN NPOAYKTA, KOTOpbIEe B
No3ULMOHNPOBaHMeE nepByto o4yepesb BOCNPUHUMAIOTCA U LEHATCA BaLLMMMU
Ballero bpeHaa? KNMEeHTaMM

10 | B yem 3aKnto4aeTcAa
YHUKanbHOe Toprosoe oo

YT1o AenaeT Bal NPOAYKT YHUKANbHbIM A/1A NOTPebuTenen:
npeanoxexHue (YTN)
Ballero bpeHaa?

11 | K10 ABAAIOTCA BaWMMM
K/HOHEBBIMY OnNULINTE OCHOBHbIX KOHKYPEHTOB M BalLM CU/IbHbIE CTOPOHbI
KOHKYPEHTaMM U KaKkue

Mo CPaBHEHWUIO C HUMMU
npenmyLLecTsa MmeeT
Bal 6peHa nepes HUMKN?

12 | Kak KnueHTbl OnuwmnTe OCHOBHbIE NOKa3aTenn. ECTb I OTYETHI UK
BOCMPUHUMALOT BaLl ONpOCbl CTENEHU YA0BNETBOPEHHOCTU KINEHTOB AN
H6peHA C TOUKN 3peHua

noATBEpPXKAEHMA 3TUX AAHHbIX? ECAK ecTb, NPUNOXKUTE UX K
KayecTBa, HageXHOCTU U
LeHHOCTU? 6pudy




13 | KakoB geckpunTop u
YKaxuTe 4eCcKpUnTop 1 caorax
cnoraH Bawero 6peHga?
14 | Kakoe obelwaHne gaér
Ball 6GpeHy, Y710 Baw H6peHA obelaeT ayauTopmmn 1 Kak Bbl BbINOHAETE
notpebutenam (Brand 370 obewaHne?
Promise)?
15 | KakoBa sMOUMOHaNbHaA
WU NCUXON0TMYecKan
Kakue accoumaumm Bbi3biBaeT OpeHa y KINEeHTOB?
aypa Ballero 6peHaa
(Brand Aura)?
16 MNepeuncante Bce 3HaYMMbIE A0CTUXKEHMA BU3HEca C
NOATBEPKAAO MM AAHHbIMU (Pa3BUTUA NPOAYKTA U
MNepeuncanTte cepBuca, pOCT NPoAark, HOBbIE PbIHKK, yCMELLHble KaMMNaHUK
OOCTUXKeHuA 6pe|-|p|a 3a n T.,£I,.). Bce AO0CTUXEeHUNA AO0/1KHbI ObITb ONUCaHbI B Bnae
2024 rop, Kelca: npobsiema-pelueHne-pesynbTaT. Ha ocHoBaHuM
nHpopmaLmm AaHHOrO NyHKTa byayT onpeaeneHbl BUAbI
Harpag Mpemun.
17 | KaKoBbl NaaHbl pa3BUTHA 5
Kakue cTpaternyeckune uenm Bbl ctaBute Ha 2025 roa:
Baluero 6peHaa ?
18 | Kakwne npoexTsl lMepeuncnnte ocHoBHble NpoeKTbl, CSR, cnoOHCOPCTBO,
NoALepKMBALOTCA BALLMM
NapTHEPCTBO WM COBMECTHble MHMLUMATMBLI 33 2024 rop,
6peHaom?
19 | Karos yposeHb MNpegoctaBbTe MHPOPMaLMIO 06 OxBaTe, YPOBHE
NonNynApHOCTU BaLlero
OCBEAOMIEHHOCTU N IOANIBHOCTH
6peHaa?
20 | Kakune Kkntouyesble
METPUKM Bbl UCNOb3YyETE YKaXnute MeTpmKKU, KOTopble Bbl OTCNEXKMBAETE
ONA OLLeHKM ycnexa (y3HaBaemocTb 6peHaa, N10ANbHOCTb, MPOAANKN U T.A4.)
Balero bpeHaa?
21 | Kak bygeT npeacrasneH
Ball 6peHA Ha canTe
npemuun «|5pe|-|;|| ropa KOpOTKaH VIHd)OpN\aLI,VIH (0] 6peH,£|,e, CCbI/1IKM Ha Ballk pecypcChbl
2024», B coumnanbHbIX
cetax u Telegram?
22 | UHdopmauma o
Koraa 6peHpa co3gaH M CKOIbKO NIET Ball BpeHs, cywecTByeT
COCTOAHWM BaLLETO . .
Ha PblHKe, B TOM BMAE, KOTOPbIN NpeacTaBaeH cemnyac
6peHaa
Yactb 2.

6PU® ANA KOJIMYECTBEHHOIO AHAJZIU3A BPEHAA

Nudopmauma ans onpeaeneHns croumoctn 6peHga

Ne | Bonpoc OnucaHue
1 KOpugnyeckoe Ha3BaHune
KOMMNAHMMU
2 [lata ocHoBaHuA
3 Beb-caut
4 KpaTKkoe onucaHue geatTenbHOCTH




KntoyeBble HanpaBaeHUA BbIpy4Ku
(noxomos)

McTopunyeckme aaHHble O Bblpy4Ke
3a 3 roga

YKa3bIBaeTCA B MJIH. CYM U B BbIPYYKY A0/IXKHA ObITb
BK/ItOYEHA TO/IbKO YacCTb, CBA3aHHAsA C OL,eHMBAEMbIM
6peHa0M KOMMaHUK

2022

2023

2024

MporHos Bbipy4Kkn Ha BanKalwme
5 net

YKasbiBaeTcsa B % C NOACHEHWEM MJTaHUPYEMbIX
WMCTOYHMKOB M PECYPCOB A/17 POCTa BbIPYYKHK, B
BbIPYYKY A0/13KHA ObITb BKKOYEHA TO/IbKO YacThb,
CBA3aHHaA C OLEHNBAEMbIM BPEHA0M KOMMaHUN

2025

2026

2027

2028

2029




	1.1. Премия Brand Awards’24 International — ежегодная Премия Маркетинговой ассоциации Узбекистана, которая в 2025 году проводится в новом формате. Премия является международной и представляет собой качественный анализ маркетинговых достижений бренда з...
	1.2. Цель Премии Brand Awards’24 International – определение, поддержка и поощрение наиболее эффективных брендов, маркетинговых команд и экспертов, развитие сферы предпринимательства, инфраструктуры рынка маркетинговых и рекламных услуг.
	1.3. Для целей премии используется следующее определение:  Бренд  — это обещание ценности, которое формирует уникальную эмоциональную и рациональную связь между компанией и потребителем, делая продукт или услугу узнаваемыми, желанными и предпочтитель...
	1.4. Результаты Премии отражаются в Рейтинге брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана (https://marketing.uz/rejtingi/rejting-brendov/) и в Рейтинге стоимости брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана.
	2.  ЦЕННОСТИ УЧАСТИЯ В ПРЕМИИ
	1. Возможность предоставления достижений бизнеса за 2024 год жюри для получения премии Brand Awards’24 International.
	2. Фиксация успехов бренда за 2024 год перед широкой аудиторией потребителей и экспертов в виде Сертификата признания успехов бренда.
	3. Признание заслуг специалистов бренда через качественный и количественный анализ результатов работы.
	4. Популяризация важности маркетинга для всех бизнес-процессов бренда.
	5. Возможность получения премии Brand Awards’24 International Маркетинговой Ассоциации Узбекистана.
	6. Баллы в Рейтинге брендов.
	2.1. Преимущества расчета стоимости бренда
	3. ПРАВИЛА ПОДАЧИ ЗАЯВОК
	1. В Премии могут участвовать юридические лица любой страны, без ограничения.
	2. Для участия в Премии необходимо пройти авторизацию на сайте www.marketing.uz, заполнить все поля заявки – брифа, который состоит из двух разделов – для качественного анализа экспертным жюри Премии и для количественного анализа со стороны экспертной...
	3. Участие в Премии платное. Стоимость участия составляет 33 600 000 сум c учетом НДС за одну заявку.  В случае оплаты в валюте стоимость исчисляется по курсу ЦБ на день оплаты.
	4. В стоимость каждой заявки включены:
	 Награда Brand Awards’24 International (золото, серебро или бронза) – диплом и статуэтка, согласно решению экспертного жюри Премии, на основании качественного анализа бренда (по брифу). Награда вручается на торжественной церемонии награждения 3 мая 2...
	 Сертификат подсчета стоимости бренда экспертной группой по методологии, согласно Статьи 10 настоящего Регламента. Сертификат вручается на церемонии награждения 3 мая 2025 года;
	 Два билета на Церемонию награждения Премии Brand Awards’24 International и банкет в честь победителей;
	 Включение в Рейтинг маркетинговой эффективности брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана и международный рейтинг стоимости брендов.
	5. Для партнеров Маркетинговой ассоциации Узбекистана предоставляется скидка в размере от 10 до 30% в зависимости от статуса партнерства.
	6. Оплата осуществляется банковским переводом между юридическими лицами на основании договора, через платежные системы Payme, Click или иным способом.
	7. Бренд считается участвующем в Премии, только в случае соответствия следующим требованиям: заявка предоставлена в срок, внесена оплата участия.
	8. Участие в Премии означает, что участник ознакомился с данным Регламентом и согласен с ним. Договор об участии является письменным подтверждением согласия.

